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: DETIRAJE:
Filmova udalost desetileti

Z jevisté na stribrné platno. Stante se soucasti kulturniho fenomeénu.
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Vice nez film.

Garantovany zasah trhu.

Kulturni fenomeén

15 let budovana znacka.
Filmova adaptace
nejuspésnéjsiho ceskeho
hitmuzikélu s hudbou Michala
Davida, ktera organicky spojuje
hned nékolik generaci.

ﬁ/ll f

Zlata éra kin

Cesky trh aktudlné masivné
odmeénuje lokalni 'eventové'
filmy. PfinaSime vizudlni
spektakl s potencialem
stovek tisic divak( a masivnim
presahem na Slovensko.

B2B prilezitost

Nabizime revolucni integraci
vasi znacky (tzv. 'Lyrics
Branding') a garanci
absolutniho Brand Safety ve
vysoce pozitivinim a
nekonfliktnim prostredi.




15 let na vrcholu: Data, ktera mluvi za vse
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500+

1500 000+

Platicich divaku v divadlech Odehranych Ocenéni prestizni
a vyprodanych sportovnich halach. predstaveni divadelni cenou
s neutuchajicim Thalie za
divackym zajmem mimoradné
od roku 2009. jevistni vykony.

Hvézdné obsazeni (také magnet)
Michal David, Sagvan Tofi, a dalsi...

Fenomén je aktualné potvrzen dvakrat vyprodanou 02 Arenou (¢erven 2025) a piipravovanou halovou Tour 2026.
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Pro¢ prave ted? Trh zada "Event"

. Zazitek, ktery nelze |
replikovat doma |

Bézna produkce

Eventovy hit

Cesky a slovensky trh pro$el transformaci.
Divaci si pecliveé vybiraji, za co zaplati.

+ Vyssi ochota utracet:
Makroekonomicky riist preje prémiové
zabave a sdilenym zazitkum.

Hlad po feel-good obsahu:
Trh prokazatelné a masivné absorbuje
lokalni komedie s nostalgii.

Slovenska renesance:

Trh u sousedu roste a hudba Michala
Davida tam funguje jako univerzalni rec.




Kdo s nami pujde do kina? (Zasah nap

_ Hlavni motor
(Zeny 35-55 let)

Zakladni kamen navstévnost
a hlavni nakupci
v domacnostech. Hledaji
odpocinek a nostalgii.
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na sitich.

Digitalni generace, pro kterou je
retro estetika 80. let a remixy
starych hitti obrovskym trendem

""|

Idealni
masovy
spotrebitel

Viralni rust
(Gen Z 15-25 let)

N

ric generacemi)

Verni fanousci

(Dospéli 45+)

-~

Lidové a loajalni publikum.
Vyborné reaguji na tradicni
média, eventovy
marketing a znacky.

-
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Efekt dlouhého ocasu: Proc se
investice vyplati dlouhodobé

Zivotni cyklus filmu v kinech Fenomén ‘Sing-Along'.

Jukebox muzikaly
generuji historicky
nejvyssi ROIL.

Jukebox muzikal ) . ) _
(N4E model) Zatimco puvodni Mamma Mia!

udélala prvni vikend jen 5 %
\ svych celkovych trzeb, dosahla
\\\ A Standardni hit diky doporucenim

¥
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(Rychly start, rychly pokles) neuveritelného 20nasobného

multiplikatoru. Vase znacka
Bt . ke, dede. L, Sk bude na platné dominovat
LR T e E R n mésice, nejen prvni vikend.

. -—

Tydny od premiéry
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Stoprocentni Brand Safety

V dnesni polarizované dobé hledaji znacky bezpecné pristavy.
Déti raje jsou absolutnim synonymem pro ¢isté, pozitivni emoce.

Vysoka vizibilita

Nulova kontroverze bez rizika

Pribéh Cisté o lasce, hudbé a

l4di. Neobsahuie 34d Vase znacka nebude spojena
miadi. Neobsahuje zadnou s dramatem, ale se smichem a

pﬂliltilfu, vﬁl}gdaérl!}qit ani __ masovymi hity, které si divaci
Spolecenske delicl lnie. spokojené zpivaji cestou domdl.

Guilty Pleasure

Cisté4 esence radosti a odpo¢inku.

Film, na ktery jdou divaci s jedinym
Gimyslem - bezstarostné se bavit
a uzivat si.
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Revoluce v integraci: Concept ‘Lyrics Branding’

Zapomente na rusivé a preskocitelné reklamy. Nabizime organickeé
zapojeni znaCky pfimo do DNA filmu.

DIALOG:
"Mame tu problém s autem,
potFebujeme novy dil."
"Musime najit nejbliZ5i servis."

LYRIKA:
(Zpév)
"Kiyz motor mléi a cesta je
dlouhd, hledame znacku, co nam

pomiie dal."

DIALOG:
"Podivej, tamhle je ten servis!”

S nasim produktem je cesta vzdy

- jasnd, jako by nas vedla hvézda.
PFinasi fefeni, co nas posune.

MERRINEATHE:
Diky za pomoc. VSechno je zase
v pofadku.”

dadd s aSESEFEES

Integrace do textu a hudby

Historicky ovéieny model ze Starcli na
chmelu. Produkt se stava bezprosttedni
soucasti pisné ¢i zasadniho dialogu.

Hybatel déje

Vase sluzba ¢i produkt pfirozené a logicky
posouva pribéh vpfed (napr. klicova cesta,
vyTeSeni problému hrdini).

» Emoéni ukotveni (Unskippable)

Divak produkt vubec nevnima jako reklamni
vloZku, ale jako autentickou soucast svého
vlastniho détstvi a redlného svéta.




Kampan s dosahem milionu: Multimedialni ekosystém

Kino & Premiéry
Garance masivniho medialniho

PR, cerveného koberce a
exkluzivnich VIP eventul.

Soundtrack & Sité

Reeditace hiti na Spotify a Apple
Music spojena s viralnimi
vyzvami na TikToku.

Halova Tour 2026

Synergické kriZzové promo béhem
obfiho rozluckového turné po 8
nejvétsich halach CZ/SK.

_FILM
DETI RAJE
2027

VOD & Streaming

Dlouhodoby dosah a archivace na
prémiovych digitalnich
platformach.

Televizni vysilani
Nasledna televizni okna v
prime-time pro zasah dalSich
milioni domacnosti.
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Produkcni plan: Jasna cesta k premiére

Predprodukce & Lokace

Finalizace scénare a uzavirani
exkluzivnich smluv s hlavnimi
partnery pro i¢ely Product Placementu.

Postprodukce & Promo

Strih, grading a synchronizovany
start masivniho marketingového
roll-outu partneru.

rFJy

Fyzické nataceni
Nataceni exteriérii v CR a retro
lokaci. Realna fyzicka integrace a

realizace dohodnutého brandingu.

Slavnostni kinopremiéra
Velkolepé uvedeni do kin v Ceské

republice i na Slovensku v
nejlukrativnéj$im obdobi roku.




Moznosti exkluzivniho partnerstvi

PLATINUM GOLD SILVER  BRONZE
(Generalni partner) | (Hlavni partner) (Partner filmu) Barter / Podpora
s S 1 B :
Pocet partneru (Exkluzivni) 3 3 Vicenasobné
iy e Organicky TRET o Vi
: DNA filmu a tzv. Silny vizualni - Lo Pasivni vizualni
bl Lyrics Branding hybatel déje PEJQES&%E%_?”’[ krovi v pozadi
Odhadovany 15-25 mil. CZK 6-10 mil. CZK 2,5-4 mil. CZK : |
T Ekvivalent desitek Ekvivalent velkych | (Ekvivalent sponzoringu | do 1,5 mil. CZK
medialni ekvivalent | TV spotd) ( preakd) / ( 3 i ) g
Exkluzivit Absolutni oborova | Oborova exkluzivita | Garance absence Bez garance
RIIMERLO exkluzivita bezpeéné zaruéena konkuresr:;téanvée stejne exkluzivity
Cross-Promo prava glr?fgt?imrﬁmlggg Prava na velké retail 'Ugsgf?nn'ici [?tg?c?ch LE’&Z%EJ IaP |
e - 3 Zav itulci |
e | wipetioet | ECERETR T ] aadSofTadt
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Napiste s nami dalsi hit.
Trh je pripraven. Znacka je ovérena. Déti raje se vraci a my vas zveme,

abyste se stali pevnou soucasti tohoto nadchazejiciho uspéchu.
Zarezervujte si oborovou exkluzivitu vcas.

Kontaktni osoba pro strategicka partnerstvi:
Vojtéch Beer
Telefon: 739 957 409

E-mail: beer@cmicee.cz

Rddi s vami osobné probereme a navrhneme moZnosti integrace pfesné na miru vasi znacce.



